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Die Presse

Jeder nach seiner Facon

== Sie buttern ordentlich Geld in
die Wohnung, wollen zentrums-
nah leben und ziehen vergleichs-
weise oft um: Das sind Ergebnisse
einer aktuellen Untersuchung, die
sich mit ,schwulen Wohnwelten™
beschiiftigt hat. Und das klingt
doch gut - vor allem in den Ohren
von all jenen, die Immobilien
vermitteln, vermarkten, verkaufen
oder ausstatten, ,Wir wollen eine
neue kaufkriiftige Zielgruppe er-
schliefen”, erklirt Bernd Hlawa,
Geschiiftsfithrer des Portals Find-
MyHome.at, warum er sich ge-
meinsam mit der Agentur P;:?(
Marketing und dem Markt- fmd
Meinungsforschungsinstitut Mark-
etagent.com des Themas ange-
nommen hat. Nun plant Bernd
Hlawa, sein Portal in eine Home-
page der Community einzubinden,
um Wohnungen an den Mann zu
bringen, und zusiitzliche Services,
etwa rund ums Design, sollen das
Angebot abrunden.

Recht unbeackertes Feld

Untersuchungen zu homosexuel-

: . r| 'I!_

ot )

L

'}

lem Wohnverhalten oder zu jenem  ESSSESEE (=N A L3
von  Singles, Diskussionen {iber  Kenne deinen Kunden: im Immobilienbereich ist das Mz

Raumbediirinisse von Patchwork-

familien, Bauten fiir passionierte

Radler, Frauen, Umweltbewusste: . schnell und flexibel reagiert, meint  den neue Trends aufgegriffen, sei

Dias sind Beispiele fiir zielgruppen- “#uch Andrea Baidinger, Geschiifts-

affines Agieren im Immobilienbe-
reich - einem ansonsten allerdings
recht unbeackerten Feld, wie Ste-
phan Kippes, Professor fiir Immo-
bilienmarketing und Maklerwesen
an der Hochschule fiir Wirtschaft
und Umwelt im deutschen Niir-
tingen-Geislingen, meint. ,Derzeit
ist das Marketing von Imunobili-
enunternehmen nicht besonders
zielgruppenorientiert”, sagt er, Das
betreffe sowohl den Bereich der
Verwertung von Objekten als auch
ihre Planung und ihren Baw. ,Oft
werden Wohnimmobilien zu un-
prizise angepriesen, Man stellt die
Features der Anlage in den Vor-
dergrund - und das war's, Damit

spricht man alle an - und nieman--

den."
Dass die Immobilienwirtschaft
in diesem Bereich nicht sonderlich

fithrerin der Kommunikationsbera-
tungsagentur ,Bauen Wohnen Im-
mobilien”. In gewisser Hinsicht sei
das auch verstiindlich, ,schliefilich
ist das unternehmerische Risiko
sehr groft, wenn man beispielswei-
se einen ganzen Bau fiir nur eine
Zielgruppe errichtet.”

Oft wiegen die Bedenken, viele po-
tenzielle Interessenten durch ein
klar definiertes Motto abzuschre-
cken, schwerer als der migliche
Nutzen, ein paar ganz gezielt anzu-
sprechen. Das gilt speziell fiir pri-
vate Bautriger, kommunale Ein-
richtungen haben es aufgrund der
anderen Aufgaben und Ziele etwas
einfacher. Daher sieht Baidinger
auch den Wohnbau der Stadt Wien
in einer Vorreiterrolle. ,Hier wer-

es nun Okologie oder generatio-
nenitbergreifendes Wohnen,”

So ,grofe” Themen wie das
Umweltbewusstsein eignen sich
nach Ansicht der Experten auch
dafiir, in Wohnbauten umgesetzt
zu werden. Angebote, die viel spe-
zieller konzipiert werden, kiinnten
es schwer haben, sagt Baidinger.
«Denn die Lebenswelten bleiben ja
nicht immer sie veriindern
sich laufend." Auf gesellschafiliche
Langzeitentwicklungen, wie etwa
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der Verwertung von Objekten. Im
Wohnbau funktionieren Themen
besser, die verschiedene Gruppen
ginen (etwa Energieeffizienz),

derzeit noch wenig zielgruppenorientiert.
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ielgruppen. Wie wohnen Schwule, was wollen Singles? Warum sich Makler und Bautrdger flir Lebens-
stile interessieren, und was sie daraus machen. Oder nicht.

VON ASTRID MOLLNER

die sinkende Zahl ,klassischer” Fa-
milien, sollien Bautriiger ihrer
Meinung nach allerdings schon
mit entsprechenden Grundrissen
sowie architektonischen Losungen
wie koppelbarer Wohnungen rea-
gieren. Was es dazu unter anderem
braucht, ist Marktforschung. ,Aber
im Vergleich zu anderen Bran-
chen, etwa zur Automobilindus-
trie, wird hier nur wenig Geld in-

~vestiert”, berichtet Kippes.

Bunte Mischung

Wovor sowohl Baidinger als auch
Kippes abraten: Jeder Zielgruppe
eigene Wohnbauten auf den Leib
zu schneidern. ,Wird etwas zu
dogmatisch aufgezogen, funktio-
niert das sicher nicht”, sagt Kippes,
Und Baidinger verweist darauf,
dass ,die Wohnzulriedenheit -
so grifler ist, je bunter gemjscht

man lebt.”
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B de;prﬁsment fiir Homosexuellen-,Ehe* am Standesamt

Hemz Fischer Iocker

im Schwulen-M

Heinz Fischer bezieht im In-
terview mit dem Magazin
wNameit" klar Position: Erist
fiir Homo-Ehe am Standes-
amt, offen fiir Adoptionen...

Wien. Es ist ein unge-
wohnlich personlichesund
offenes Interview, das Bun-
desprisident Heinz Fischer
im Gay-Hochglanz-Maga-
zin Name ipfribt. Gefiihrt hat
e5 Alfons Haider, der im Ge-

sprich mit OSTERREICH er- ¥
.Herr Dr, Fischer hat =

klirt:
halt ein ziemlich grofies
Vertrauen zu mir. Er weil,
dass ich keine hinterhalti-
gen Fragen stelle”

Fischer erzdhlt dber
sein Privatleben, bezieht
aber besonders deutlichin
der Frage der Homosexuel-

Heinz Fischer auf dem Cover des Gay-Magazins.
Alfons Haider interviewte ihn filr ,Name it",

Heinz Fischer im Interview mit Haider

,Das stort mich nicht’

len-Rechte Stellung (siehe ' UBEREINGETRAGENE men... Dass das Eingehen
rechts): PARTMERSCHAFT:  dieser Partnerschaft am
@ Erstelltklar, dass filrihn Mandarfnichtiibersehen, Standesamt erfolgt, kann
eine Partnerschaft homo-  dass die Ermoglichung ei- michnichtstbren.
sexueller Paare am Stan- mer gleichgeschlechtli- (BERADOPTION:

desamt eine Selbstver- chenPartnerschaftimSin- Bislang konnte man mir
standlichkeit wire; ne der Abschaffung einer nicht iiberzeugend erkla-
® Auch bei Kinder-Adopti-  bisherbestehenden Dislai ren, warum eine Adopti-
on zeigt sich Bundesprdsi-  minierung bedeutet, dass on durch gleichge-
dent Fischer aufgeschlos-  Menschen Verantwortung  schlechtliche Paareeinso

sen. Erkann dabei kein gro-
tes Problem erkennen.

fiitreinander iiberneh-

grofes Problem darstdy



