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Dsaxualla Touristen werden von den Touristikern zunehmend als interessante Zielgruppe fur Stadtereisen und teure Qualitatsurlaube erkannt

S shwule Reiselust macht Kasse

Gays neigen im Unterschied zu den Hetero-Touristen dazu, im Urlaub etwas mehr Geld auszugeben.

MICHAEL BAR

Wien. Uber 55% der Schwulen un-
ternehmen hiufig Auslandsreisen,
wihrend nur knapp 30% der Hete-
rosexuellen regelméBig das Land
verlassen. Auch bei Inlandsurlau-
ben sind die schwulen Méanner mit
einem Prozentsatz von 52 4% im
Gegensatz zu 45,3% fithrend.

Gays buchen in Reisebiiros

Eindeutig beliebter sind in bei-
den Fillen Sommerurlaube, die von
jeweils liber 90% gegeniiber Win-
terurlauben bevorzugt werden. Fiir
die Bevorzugung von Qualititsur-
lauben spricht auch der Umstand,
dass schwule Ménner die Unter-
kunft fiir die schinsten Wochen
des Jahres bevorzugt in Reisebii-
ros buchen (20.5% gegenitber 17,4%
Heterosexueller),

Im Gegensatz dazu begeben sich
27.1% der heterosexuellen Min-
ner erst direkt am Urlaubsort auf
Herbergssuche.

Deutlich filhrend sind schwule
Minner bei der Buchung fiber das
Internet: 60,2% - und damit um
gehn Prozent mehr als Heterosexu-

elle - schitzen die Buchungsmég-

lichkeit Giber das Web.

~schwule Minner sind eindeutig
Besserverdiener und eine interes-
sante Zielpruppe fiir die Touris-
muswirtschaft®, sagt Pink Marke-
ting-GF Giinther Moser anlédsslich
der Prasentation der aktuellen Mar-
ket.ggent.nnm-smdia iiber schwules
Reiseverhalten imd Mediennutzung
im Hilton Vienna Plaza. .

Damit verhalten sich die rund
400.000 schwulen Ménner in
Osterreich eindeutig gegen den
Trend: RegioPlan verdffentlich-
te kiirzlich eine Studie, in der ein
Riickgang der Urlaubsbudgets von
3,5% fiir dieses Jahr prognostiziert
wurde.

Laut dieser Untersuchung liegt
das durchschnittliche Urlaubs-
budget heimischer Haushalte bei
1.150 € jihrlich.

+Jnapp 30 Prozent der Schwulen
geben téglich diber 100 Euro im Ur-
laub aus und liegen damit deutlich
itber den Durchschnittsausgaben
heterosexueller Mianner”, bekraf-
tigte Marketagent.com-GF Thomas
Schwabl das Ergebnis seiner Un-
tersuchung, in der 585 homosexu-
elle und 570 heterosexuelle Manner
zu ithrem Reise- und Mediennut-
zungsverhalten befragt wurden.

Homosexuelle verreisen deutlich
lisher mit Freunden und Bekannten
i60,2%) als Heterosexuelle, die be-
vorzugt mit ihrer Partnerin (77 ,9%)
in die Ferne schweifen.

Besonderer Beliebtheit erfreuen
sich Stadtetrips mit einer Dauer
von ein bis drei Tagen mit 33,6%
bei Homosexuellen (26,7% bei
Heterosexuellen).

Heterosexuelle Ménner (41, 4%)
bevorzugen deutlich ldngere
Urlaube mit einer Dauer von fiber
vier Tagen (80,3%).

Lifestyle ist sehr gefragt

Am meisten gefragt sind die
Stddtereisen bei Homosexuellen
(81,6%). Sie werden von Bade- und
Strandurlauben (66,1%) und Ther-
men- sowie Wellnessreisen (44,9%)
gefolgt. Heterosexuelle Ménner
fahren am liebsten auf Bade- und
Strandurlaube (63,1%) und haben
eine deutlich héhers Affinitit zu
Winterurlauben wihrend der kal-
ten Jahreszeit. Als attraktivste

Marketagent.com-GF Thomas Schwabl
prasentiert eine Gay-Urlaubsstudie.

Urlaubsdestinationen bewerten
schwule Minner Osterreich, Spani-
en, Italien, die Vereinigten Staaten
und Griechenland. Heterosexuelle
zieht es neben Osterreich vor allem
nach Italien und Griechenland, was
auch ihrer Vorliebe zu Bade- und
Strandurlauben entspricht,

Bei Stddtereisen praferieren
schwule Ménner London, Berlin,
Barcelona, Paris und Amsterdam
und damit Stadte mit einer attrak-
tiven Lifestyleszene.

Heterosexuelle schitzen Lon-
don, Rom, Amsterdam und Berlin,
Schwule Minner bevorzugen geho-
bene Hotels: 30,1% der Schwulen
néchtigen im Gegensatz zu 20,9%

der heterosexuellen Ménner in
Fiinf-Sterne-Hotels, und satte 58%
betten sich am liebsten in Vier-
Sterne-Hausern.

Gays lieben es stylish

Bel der Unterbringung legen so-
wiohl Schwule als auch Heterosexu-
elle besonderen Wert auf Freund-
lichkeit, Gemitlichkeit und Ruhe.
Homosexuelle bevorzugen jedoch
modern und stylish eingerichtete
Quartiers, wihrend das fiir Hetero-
sexuelle nicht sehr relevant ist.

www.pinkmarketing.at
www.marketagent.com
www. leisuregroup.at

Pink F Ginther Moser
achizt dle homosssuelien 'Fnurhm/’



