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SE. Wahrend die Wirtschaftskrise
sich als medial omniprasentes
Thema darstellt, hat sie die knapp
500.000 schwulen Manner in
Osterreich noch kaum erwischt”,
sagte PINK Marketing-Geschafts-
fiihrer Gunther Moser anlasslich
der Prasentation der aktuellen
Marketagent.com-Studie ,Gay
Trends Austria 2009, in der 585
homosexuelle und 570 heterose-
xuelle Manner zu ihrem Konsum-,
Lifestyle- und Freizeitverhalten
befragt wurden. ,Klares Ergebnis
der Studie ist, dass Schwule mehr
Geld zur Verfigung haben und die-
ses auch bereitwilliger ausgeben
als Heterosexuelle”, bilanzierte
Thomas Schwabl.

37,7 Prozent der befragten schwu-
len Manner gaben an, dass ihnen
gutes Aussehen ,sehr wichtig” ist,
wahrend lediglich 18,7 Prozent
der Heterosexuellen Manner ihrem
Aussehen eine sehr wichtige Be-
deutung zumessen. Besonderen
Wert auf die auBere Erscheinung
legten Befragte im Alter zwischen
20 und 39 Jahren. Rund die Halfte
der Homosexuellen (47,2 Prozent)
kleidet sich gerne in den neuesten
Modetrends, wahrend nur 31,8
Prozent der Heterosexuellen mo-
disch die Nase vorne haben.
Wahrend sich der Luxusbegriff
bei Heterosexuellen vor allem
im klassischen Konsum nieder-
schlagt, bezeichnen Homosexuel-
le Uberwiegend Zeit, Lebensfreude
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und die Erfillung

personlicher Win-

sche als wahren
Luxus. An erster Stelle der ge-
winschten Luxusgiiter stehen
bei Heterosexuellen teure Autos,
gefolgt von Schmuck und Uhren.
Homosexuelle bevorzugen neben
Autos vor allem teure Kleidung
wie MaBanziige und investieren
gerne in Urlaube und Fernreisen.
Ebenfalls beliebt sind Schmuck,
Uhren, Markenartikel und Einrich-
tungsgegenstande. Besonders
auffallig ist das Freizeitverhalten
Homosexueller, die mindestens
drei Abende pro Woche (55,4
Prozent) ausgehen und dabei
vorzugsweise Freunde besuchen,
Kaffeehauser, Restaurants und
Sport- und Fitnesscenter sowie
Bars frequentieren. Fiir immerhin
ein Drittel der Homosexuellen
steht auch ein abendliches Bier
pro Woche im Kalender. Auffallig
viel Zeit verbringen Heterosexuelle
mit Vereinstatigkeiten, denen im-
merhin 19 Prozent der Befragten
nachgehen. Deutlich ausgeprégter
ist bei Homosexuellen auch der
Wunsch nach Kommunikation und
Interaktion mit Freunden: Beim
Ausgehen sind besonders Gemiit-
lichkeit, gesellige Runden und die
gute Unterhaltung mit Freund?’
gefragt.
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