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ﬁ-@ARKETING Hetero-Manner folgen den schwulen Trend-Vorgaben

omosexuelle sind nicht homogen

Spit nachts ist die Stimmung
im ,,Village" in Wien Maria-
hilf gut: Man plaudert mitei-
nander, der Beamer projiziert
schillernde Pop-Musikvideos
an die Wand, die Barkeeper
sind auffillig modisch geklei-
det - eine Eigenschaft, auf die
sich auch die Marktforschung
eingeschossen hat: Laut einer
Umfrage durch market-
agent.com ist 37,7 Prozent der
schwulen Minner gutes Aus-
sehen sehr wichtig; 18,5 Pro-
zent geben mehr als 2000 €
pro Jahr fiir Mode aus.

Kein Wunder, dass die Af-
finitit auch die Mode-Labels
auf den Plan ruft: Diesel
brachte bereits Mitte der 90er
ein Plakatsujet mit zwei kiis-
senden Minnern vor einem
Schiff, um die Community fiir
sich zu gewinnen. Laut Lisa

ik Marketing

Lisa Koestl von Diesel sieht
Schwule als Opinion Leader

Koestl, Branch Director Die-
sel Austria, steht der Gay-
Mann fiir ,,Unberechenbar-
keit, Provokation und Sex*“.
Fiir diese Werte stehe auch
Diesel. Auch habe man eine
eigene ,Diesel-Community*,
in der Schwule wichtig sind:
Denn sie sind Opinion Leader,
wihrend die Heteros Opini-
on-Follower sind.

Etwa hatte Diesel einst eine
neue Denim-Jeans eingefiihrt,
die aufergewdhnlich ge-
schnitten war. Die Hetero-
Kunden lehnten das Produkt
ab, die Schwulen kauften es.
Ein Jahr spiter war der Trend
wie durch Zauberhand auch
auf die Heterosexuellen iiber-
gegangen. Entsprechend be-
dient Koestl ihre Core-Com-
munity: Die Opinion Leader
werden etwa per SMS infor-

miert, wenn eine neue Kol-
lektion im Haus ist.

Jeder ein Individuum

Allerdings: Einfach ist das
Marketing fiir die Gay-Com-
munity nicht. Denn in Oster-
reich gibt es rund 500.000
Schwule; und diese Gruppe
ist alles andere als homogen.

Individualismus zéhlt hier,
wie ein Gast im Village er-
lautert. ,Ich vergleiche das
gerne mit einer grofen Fir-
ma", sagt er. Es gibt verschie-
dene Typen; und die einzige
absolute Gemeinsamkeit sei
die sexuelle Orientierung -
eine Gay-Community iiber ei-
nen Kamm zu scheren mache
ungefihr so viel Sinn, wie
allen Brillentrigern gleiche
Charaktereigenschaften zu-

zuschreiben. (yzﬂ



