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Buhlen um die schwule Kaufkraft

Studie: Homosexuelle Minner bleiben auch in der Wirtschaftskrise finanzstark

Wien - Im Kampf gegen die kriseln-
de Konjunktur buhlt die Wirtschaft
um kaufkriftigeres Publikum. Ver-
lass ist dabei auf schwule Minner:
Sie verfiigen tiber hohere Einkom-
men als ihre heterosexuellen Zeit-
genossen, geben deutlich mehr fiir
Markenware und Freizeit aus. Und
sie verzichten auch in konjunktu-

rell widrigen Zeiten nur ungern auf
die schonen Dinge des Lebens, ist
sich die Konsumindustrie sicher.
Eine neue Studie von Pi ar-
keting und Marketagent.cdm sieht
homosexuelle Manner als dufferst
krisenresistent. Freilich, auch sie
seien von Arbeitsplatzverlust und
anderem Ungemach betroffen, sagt

Pink-Marketing-Chef Giinther Mo-
ser. IThr Vorsprung in der Kaufkraft
bleibe dennoch bestehen. Sie ver-
dienten nicht nur besser, der Grofi-
teil miisste auch keine Familie mit
Kindern unterhalten.

Der Anteil an Homosexuellen in
der Bevilkerung schwankt je nach
Studie zwischen fiinf und 15 Pro-

zent. In Osterreich wird die Zahl
der Schwulen auf rund 500.000 ge-
schiitzt. Sie verdienen jdhrlich im
Schnitt brutto 34.700 Euro und ver-
fiigen iiber eine Kaufkraft von ins-
gesamt 17 Mrd. Euro, geht aus der
Pink-Market-Analyse hervor, Das
Bruttojahreseinkommen der Oster-
reicher liegt im Vergleich dazu im
Schnitt bei knapp 13.000 Euro.

Die Studie unterstreicht altbe-
kannte Klischees iiber die Gay Com-
munity. Mehr als 42 Prozent der 600
Befragten geben demnach im Jahr
2000 Euro und mehr fiir Mode aus.
Das Gros der Heterosexuellen lisst
dafiir gerade einmal 500 Euro sprin-
ﬁen und hat nur halb so viele Hem-

en im Kleiderschrank.

Vor allem bei Kosmetik, Mode,
Wohnungseinrichtung legten Ho-
mosexuelle Wert auf Marken, sagt
Thomas Schwabl, Leiter der Stu-
die. Sie investierten zudem um 45
Prozent mehr in Stéidte-, Bildungs-
und Kulturreisen als Heterosexuel-
le, die ihrerseits Club-Urlaube vor-
ziehen. Ein Drittel trimme sich in
Fitnessstudios fit. Und mehrals die
Hiilfte der Schwulen gehe an min-
destens drei Abenden die Woche
aus. Eher den Heterosexuellen vor-
behalten bliebe das Vereinsleben
und ,Gasthausbranereien mit bo-
densténdigen Schmankerin®.

Die Wirtschaftskraft lesbischer
Frauen hat die Studie nicht unter-
sucht. Das sei eine andere Baustel-
le, meint Moser. Es gebe dazu halt
vergleichsweise wenige Netzwerke
und Medien, Zahlen seien rar. Eine
deutsche Studie habe jedenfalls er-
hoben, dass die Einkommen homo-

’ sexueller Frauen unter jenen de
heterosexuellen liegen. (vk)



