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Konsumverhalten

chon, schwul und spendabel

Eine [\';u‘@mfl-suldic
bestiitigt Klischees:
Schwule geben Geld
fiir Mode und Kosmetik
aus, Heterosexuelle
trinken Bier.

VON BARBARA MADER

er schwule Mann will
sich beim Shopping
verstanden  fithlen.

SchiieBlich sei .Shopping
ein Erlebnis®, glaubt Diesel-
Osterreich-Chefin Lisa Koestl,
Das italienische Modeunter-

Kaufkraft: Geld fiir
Mode und Reisen

Statistik In Osterreich leben
rund 500.000 Homosexuelle,
170.000 davon in Wien, lhre
Kaufkraft betragt 17 Milliarden
Euro jahrlich

Zielgruppe Homosexuelle
geben vor allem fiir Kosmetik
und Luxusartikel mehr Geld
aus, aber auch fur Bekleidung
und Schuhe 42,5 Prozent
aller homosexuetien, aber nur
23,5 Prozent der heterosexuelien
Manner geben 2000 € oder
mehr im Jahr filz Mode aus.
Der groBte Markt far Schwule
Ist der Tourismus, dort geben
sie um 45 Prozent mehr aus

18. MARZ

nehmen hat die schwule Kli-
entel filr sich entdeckt und
fithlt sich von dieser .gelebt
und verstanden: Wir definie-

ren uns {iber Sex, Humor

und Provokation®,

wGay-Marketing”  heilt
das Zauberwort, mit dem
die konsumfreudige Gruppe
der Homosexuellen und de-
ren Kaufkraft von jithrlich
17 Milliarden Euro umwor-
ben wird. Hilfreich ist da ei-
ne Studie der Agentur Pink
Marketing, die die .Kemziel-
gruppe” definiert. Die Er-
gebnisse zementieren Kli-
schees: Fiir Homosexuelle
sind Mode, Kosmetik und
Lifestyle wichtig, Heterose-
xuelle reiBen sich hi)chstens
um Markenprodukte aus
dem Baumarkt. Einzig das
Auto ist Heterosexuellen laut
Studie wichtig. Dafiir sparen
diese beim Ausgehen und
genieBen ,Bodenstindiges
in der Gasthausbrauerei®,
wiihrend ein Viertel der
Schwulen ihr Geld fir min-
destens einen Bar-Besuch
pro Woche ausgibi.

Nicht jeder Mann will sich
so ein Klischee gefallen las-
sen. Ich gehe nicht gerne
einkaufen®, sagt der 28-jih-
rige Banker Peter Zajac.
JAber das DINKS-Symptom
(Double income, no kids - Anm)
spielt bei der Kaufkraft si-
cher eine Rolle®, glaubt sein
Freund Wolf Mandl. .Ein-
kaufen ist zwar keine Priori-

2009

Rosa Unterhose: Hademode
wie aus dem Klischee-Katalog

(oben), Rechts: Kasmetik ist
dem schwulen Mann viel wert

38 Prozent legen laut Umfrage =

Wert aul ihr AuBeres (bei den
Heterosexuellen sind es nur 18)
Unten: Auch BMW setzt fur das

Mini-Cabrio auf ,Gay-Marketing” <

tit fir uns, aber daftir Frei-
zeit. Wir waren jetzt vier Wo-
chen auf Urlaub in Asien.
Meine Schwester hat zwei
Kinder, die kann sich das

nicht  leisten.®  Warum
schwule Minner mehr ver-

WIEN

dienen? .Man hat mehr Zeit
fiir die Karriere, wenn man
keine Kinder hat."

Lesbische Frauen seien
keine relevante Zielgruppe
fiir Werber, sagt Marketing-
Experte Glinther Moser. Sie

Andere Prioritéten: P. 7ajac (i) und W Mand! fahren lisber auf Urlaub

verdienen laut Statistik so-
gar noch weniger als hetero-
sexuelle Frauen. Letztere
sind nach wie vor die am
stirksten umworbene Ziel-
gruppe fiir Mode und Life-
style, Um Produkte aus die-

%

sen Branchen an die Frau zu
bringen, setzen Boutiquen-
besitzer besonders gerne auf
schwule Verkiufer,
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