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Das Schwulen- und Lifestyle-Magazin Mame
{t kommt mit einer neuen Nummer
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Auflage n/a
Flache 56473 gmm

Pink Marketing Das Magazin Name /t kann schon auf eine breite Palette von Inserenten verweisen

Auf der Suche nach den
kreativen Medienmachern

Werbetreibende Wirtschaft spricht auf neuartige Angebote an.

DINKO FEJZULI

Wien. In Kiirze erscheint die mitt-
lerweile dritte Ausgabe des neuen
Gay Lifestyle-Magazins Name It.
.Die interessante Zielgruppe
schwuler Minner ist nun in per-
sonalisierter Form mit einem

,Das Ergebnis kann
sich sehen lassen:
100 Seiten Lebens-
freude im Uberformat.
Ein groBziigiges und
klares Design stent
voll im Einklang mit
den anspruchsvollen
Inhalten.”

GUNTHER MOSER
PINK MARKETING

hochwertigen Lifestyle-Magazin
ansprechbar. Leser und Werbe-
wirtschaft haben das Angebot
begeistert angenommen®, so Pink
Marketing-GF Giinther Moser.

Dinge beim Namen nennen

LSeit Juni 2008 ist Naeme It nun
am Markt und nennt die Dinge
beim Namen. Im unterentwickelten
und zum Grofteil semiprofessio-
nellen Magazinangebot fiir Gays in
Osterreich wurde damit eine Liicke
geschlossen. Hochwertig, serids,
ansprechend und zu 100 Prozent
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auf die 25-45-jahrige Zielgruppe
zugeschnitten”, so Moser weiter.

Etwas anders ist die Betitelung
des Magazins: Der Titel des Maga-
zins wechselt von Ausgabe zu Aus-
gabe. Nach ,Daniel” und ,Matthias*
ist nun ,Adrian” der Ménnername,
der das Cover ziert.

Breites Themenspektrum

Das Themenspektrum sei breit
und lasse ,keine Wiinsche offen”,
so Moser. Die Palette reicht von
Reisen, Mode, Kosmetik & Beauty,
Sport, Wellness, Kultur, Wohnen,
Politik bis hin zu ganz alltiglichen
Dingen des Lebens. Seit Kurzem
hat das Magazin mit Klaus Hager
auch einen neuen Chefredakteur.

Das grafische Konzept des jun-
gen Magazins wurde ebenfalls er-
neuert. ,Das Ergebnis kann sich
sehen lassen: 100 Seiten Lebens-
freude im Uberformat. Ein groRzii-
giges und klares Design steht voll
im Einklang mit den anspruchs-
vollen Inhalten®, so Moser iiber
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Ginther Moser freut sich iber die dritte Ausgabe
seines Magazins Name /f und die Akzeptanz in der Wirtschaft

das erneuerte Konzept. Neben ei-

ner Offset-Auflage fiir den Handel

gibt es fiir Abonnenten eine durch-
gédngig personalisierte Ausgabe.
Verwendung von Vorname, Alter,
Wohnort und sonstigen persén-

Kreativitat mit Strate-
gie eingesetzt ist die
Kunst der Werber'.
Wir brauchen jedoch
als mediales Pendant
kreative Zgitschrif-
tenmacher, die neue
Wege beschreiten.”

CHRISTIAN SCHMIDT, TBWA

lichen Daten oder individuellen
Promotioncodes in Texten, Bildern
und Inseraten bieten neue Chan-
cen in der persénlichen Ansprache
der Leser. Nach den ersten beiden
Ausgaben gébe es bereits tiber 300
Abonnenten, das Ziel bis Ende 2009
liege bei 3.000.

Werbewirtschaft spricht an

Zu den Inserenten des Magazins-
zéhlen Firmen wie L'Oreal, Vichy,

Nivea for Men, Biotherm, Asia

Linsberg, Loipersdorf Conference
& Spa, Worthersee Tourismus, S51-
den Tourismus, Cirque du Soleil,
Palazzo, Mini, Diesel, Don Gil, John
Harris und Vereinigte Bithnen.
Dazu Christian Schmid, Mana-
ging Director TBWA: ,Kreativitit
mit Strategie eingesetzt ist die
,Kunst der Werber’. Wir brauchen
jedoch als mediales Pendant krea-
tive Zeitschriftenmacher, die neue
Wege beschreiten und so zu den Le-
sern neue Zuginge finden. Name It
ist ein solch innovatives Produkt.”
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