[
[T

Warme Werbung

Mittels einer Studie soll die Wirtschaft
qia schwule Klientel entdecken.

nfang der Achtzigerjahre
nwnren es die Yuppies,
{young urban professio-
nals), dann kamen die Dunks
(double incomse, nao kids), daraal
folgten die Pensionisben - alle-
gamt werberelevante Zielgrup-
per. Ende 2005 wird nun erst-
rmals eine Marktstudie zum Kon- |
stim- und Freizetbverhalten vion
homio= umd bezsouellen Mannmem |
in Owsterreich erstellt, die uns
zeigen soll: Bs gibt schwule Kaud-
kraft im Lande!
Walter Bauer, Prisident won
o {isterreichische Vereini-
g homo- und bisexueller
ternehmer, Fithrungskrifte
und Freiberufler), die die Studie
mit Fink Marketing in Auftrag
gab: Die Tourismus-Industrie
ist schwm vor einigen Jahren aud
dhie sehwule Kaufkraft aufmerk
1geworden und reagierte z.5.
mit dem Cay Snowhappening
il Silden darauf, Mun woollen
wir die Wirtschaft aufritteln und
in ihe das Bewusstzein fiir Gays
als Zielgruppe erwecken.” Dass |
sich die Shadie allerdings nur auf
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uer mit dem allgemeinen |
blem, nur wenige Frauen in |

Arbeitsmarkt zu finden. Und
trotzdem: Vor einem Jahr wurde
von Agpro ein Fonderpreis fiir
die Humanic-Werbekampagne
mit zwei sich kiissenden Frauen
vergeben. Nur die Regenbogen-
Fahne aus dem Fenster zu hin-
gen, nitzt nichts”, weif auch
Giimther Moser, Marketing- und
Produktentwickler bei Pink Mar-
keting, Er spricht von 380,000
ausschlieflich homosexuell le-
benden Minnem in Osterreich,
die es werbetechnisch aneuaspre-
chen gilt. Besonders skeptisch
pegeniiber der newen Werbelinie
seien dltere Schiwule, immerhin
wurden homosexuelle Akte
ewischen erwachsemen Mannem
in Osterreich erst 1972 straffrei
gestellt. Deshalb missen kam-
pagnen auch ganz anders kon-
zipiert werden: mit kleinem Auf-
wand starten, langfristig laufen
und authentisch sein,

Michael Straberger. Chef der
Werbeagentur Publicis, sicht das
Ganze hingegen gelassen: ,Ich
weill ich nicht, warum hamao-
sexuelle Minner anders auf
bestimmte Produkie reagieren
sollben als heterosexinelle,”
nm.lur.piﬂ.hﬂurkiﬁﬂg.ﬂ!‘,
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